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Indledning

2010 var et markant ar, hvor der er sket rigtig meget i Danmark og i verden som har pavirket
branchens muligheder for at drive gode og sunde virksomheder. Dette har selviglgelig i hgj
grad sat sit praeg pa dagsordenen i en levende og dynamisk brancheforening som VSOD.

Vores branches produkter er et yndet mal for politiske forslag om nye stramme reguleringer i
form af skatter og markedsfaringsbegraensninger. Derfor har VSOD gjort en stor indsats for
at opretholde en god og negdvendig dialog med alle relevante politiske ordfarere og embed-
smand, hvor vi kan sikre os, at branchens fakta baserede holdninger og argumenter er
kendte.

Der foregar et meget aktivt bestyrelsesarbejde i VSOD. | 2010 har der vaeret afholdt otte
bestyrelsesmader. Derudover arbejder VSOD’s kommunikationsgruppe med aktuelle medie-
sager og hgringer og arbejder effektivt pa at fa udfart forskellige opgaver. Det er alt lige fra
haringssvar fra diverse ministerier til politiske udmeldinger, der skal reageres pa i pressen,
osV.

SF og Socialdemokratiet har i forbindelse med et regeringsskifte varslet hgjere afgifter pa
usunde fgdevarer, herunder alkohol. Derudover har en samlet opposition foreslaet, at der
indfares et krav om negativ maerkning (sundhedsadvarsler pa alkohol produkter). Bliver et
sadant forslag indfart, vil det fare til store administrative omkostninger for en i forvejen
traengt branche.

1) Kommunikation og presse

En god og neer kontakt med pressen er ogsa et vigtigt element i brancheforeningens
arbejde. Alkohol, specielt misbruget heraf, er godt stof, og bliver ofte fremstillet i et mere
negativt billede, end det reelt er. Det er derfor vaesentligt, at medierne bibringes de korrekte
informationer, sa formidlingen kan ske pa en saglig baggrund.

Desveerre faldt regeringen for fristelsen til at fare nyttelos symbolpolitik ved at foresla
differentierede aldersgraenser mellem hhv. alkoholiske drikke med hgj alkoholvolumen og
alkoholholdige drikkevarer med lav alkoholvolumen. Dette pa trods af, at VSOD tidligt i
debatten har leveret et omfattende katalog af fakta baserede argumenter imod forslaget og
konstruktivt foreslaet et bedre alternativ. Jeg vender tilbage til dette emne.

2) Social ansvarlighed
Det er i alkoholbranchens interesse, at alle udbydere udviser en hgj grad af social ansvar-
lighed, s& man f.eks. kan undga, at unge far en for tidlig alkoholdebut og forebygge misbrug.

GODA

Alkoholbranchen tager ansvar bl.a. gennem Foreningen Gode Alkoholdninger, GODA.
Foreningen har siden stiftelsen i 1993 veeret drevet og finansieret af VSOD, Foreningen af
Danske Spiritusfabrikanter og Bryggeriforeningen.

En af arsagerne til, at VSOD har en stor trovaerdighed og indflydelse blandt politikere og
embedsmeend er organisationens engagement i GODA.
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GODA arbejder ud fra en strategi med fokus pa oplysning til unge, deres foraeldre og uddan-
nelsesinstitutioner. | den forbindelse bruger GODA sit netvaerk, hvor GODA i 2010 har
distribueret mere end 3000 eksemplarer af "Alkohol dialog”, som nu indgar aktivt i under-
visningen i landets folkeskoler og gymnasier. GODA’s undervisningsmateriale blev end-
videre praesenteret i en workshop pa konferencen "Unge og Alkohol” d. 4. oktober, hvor
naesten 200 forebyggere, klubfolk og andre interesserede var madt op fra hele landet for at
drofte nyeste tiltag pa alkoholomradet. Det var SSP-Samradet og Ungdomsringen, med
statte fra GODA, der stod for arrangementet.

Endvidere har GODA, via MTV, involveret de unge i en ngdvendig dialog omkring myter. De
unge har en ubalanceret holdning til, at flertallet af deres venner drikker mere end de faktisk
gor. At det er lykkedes at aendre alkoholkulturen blandt unge i en positiv retning, tyder de
senere ars fald i forbruget pa. Starstedelen af de unge oplever ikke drikkepres fra andre (kun
5% af de 15 arige og 6 % af de 17-18 arige oplever, at de ofte skal forsvare sig, hvis de ikke
drikke alkohol ifalge Habbo 2010)

Ovenstaende er beviser pa, at GODA i samarbejde med bl.a. VSOD kan gar en forskel. Hele
branchen nyder godt af de resultater, der i faellesskab opnas

3) Samarbejde med myndigheder, politikere m.fl.

Som naevnt, har VSOD vaeret meget aktiv i bestraebelserne pa at opna et godt samarbejde
og en god dialog med politikere og myndigheder. Der har saledes veeret afholdt et stort antal
mgder med relevante ordfgrer pa Christiansborg, som er de politikere, der er med til at
skabe dagsordnen for den fremtidige sundhedspolitik, og dermed ogsa alkoholpolitik.

VSOD har i 2010 arbejdet for ligestilling mellem Cider baseret og spiritus baseret alkohol-
sodavand. VSOD mgdtes derfor den 16. april 2010 med davaerende Skatteminister Troels
Lund Poulsen angaende sagen.

De danske alkohol-afgiftsregler havde siden 2005 indeholdt et smuthul, som har skabt
urimelige afgiftsforskelle for direkte sammenlignelige og konkurrerende produkter indenfor
det segment, der populaert kaldes alkoholsodavand.

Smuthullet blev udnyttet af alkoholtyper med en alkoholvolumen pa typisk 4,5-5,5 %, hvis
alkohol-indhold var ciderbaseret. Disse drikke undgik dermed den meget hgje tillaegsafqift,
som bliver palagt gvrige alkoholsodavand ("Ready to drink”-produkter), hvilket betyder, at
disse blev palagt en ca. tre gange sa hgj afgift for et produkt med helt identisk alkohol-
volumen. Med en afgiftsforskel pa ca. 9 kr. pr. liter, inkl. Moms, giver det en ekstrem og
urimelig konkurrencefordel.

Det var derfor ogsa med stor tilfredshed, at VSOD konstaterede, at Skatteministeriet i juni
2010 fremsatte et nyt lovforslag, som skabte afgiftsmaessig ligestilling for sammenlignelige
produkter.

VSOD var i 2010 ogsa steerkt involveret i debatindleeg, pressemeddelelser og nyhedsbreve i
forbindelse med regeringens forslag om differentierede aldersgraenser mellem hhv. alkoholi-
ske drikke med hgj alkoholvolumen og alkoholholdige drikkevarer med lav alkoholvolumen.
VSOD har i medierne klart og utvetydigt gjort rede for branchens holdninger og vist, at der
allerede gores et stort forebyggende arbejde.
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VSOD'’s holdning til en differentieret aldersgraense har fra starten vaeret klar. VSOD vil pa
det steerkeste advare imod en differentiering. Ikke alene fordi det vil veere uden effekt i
forhold til det totale alkoholforbrug blandt unge og dermed veere af ren symbolkarakter, men
ogsa fordi en differentiering vil give et uhensigtsmeaessigt positivt signal om de alkoholtyper,
der reguleres lempeligst. Forslaget vil derfor ikke fremme de gode alkoholvaner, men
derimod fare til forvirring og uklarhed.

VSOD har derfor klart foretrukket det rene snit: altsa enten 18 ar (hele vejen) eller 16 ar, som
man sa reelt skulle handhaeve, hvad det er meget langt fra at blive konsekvent i dag. Men
nar det ikke kunne vaere anderledes, og regeringen havde besluttet sig for, at der skulle
indfares en differentiering, har VSOD konsekvent talt for, at 22 % er den mest hensigts-
maessige greense, som afgraenser det, som hele tiden har veeret i fokus i debatten: unges
adgang til spiritus.

En 22 % greense viste sig dog ikke, at veere politisk gangbar. Sagen endte dermed med et
bredt politisk forlig pa en greensen ved 16,5 %. Dette er en talelig lasning for branchen og
langt bedre end de oprindelige forslag pa henholdsvis 7 og 15 %.

VSOD var gennem hele den politiske proces - i forbindelse med forslaget - en ansvarlig og
betydningsfuldt spiller i forhold til meningsdannere og beslutningstagere og den nye greense
pa 16,5 % skal i det lys ses som en sejr for VSOD. Den nye graense 16,5 pct. (18 ar) tradte i
kraft d. 7. marts 2011

4) Markedsforingsregler oq Alkoholreklamengevnet

I VSOD mener vi, at det er meget vigtigt, at alkoholindustrien opfarer sig ansvarligt i sin
markedsfgring, saledes denne udelukkende henvender sig til voksne og overholder alle
geeldende regler og retningslinjer, der begraenser mindreariges eksponering for alkohol. Det
ligger os meget pa sinde at radgive medlemmerne, saledes at vi kan hjeelpe med til at
markedsfaringsreglerne ikke overtraedes.

VSOD er derfor ogsa repreesenteret i Alkoholreklamenaevnet, hvor vi arbejder sammen med
Forbrugerombudsmanden samt Bryggeriforeningen, Foreningen af Danske Spiritus-
fabrikanter, De Samvirkende Kabmaend, HORESTA, Dansk Erhverv, Dansk Reklame- og
Relationsbureauers Brancheforening og Forbrugerradet, der har fast observatgrstatus, for at
sikre en god markedsfaringsskik for alkoholreklamer.

| 2010 behandlede Alkoholreklamengevnet 15 klager, hvilket er 3 mere end aret for. Der blev
udtalt kritik i 5 af sagerne, mens Alkoholreklamenaevnet ikke fandt, at der var grundlag til at
udtale kritik i 6 af sagerne. Alkoholreklamenaevnet ville have udtalt kritik i yderligere 2 sager,
men pa baggrund af indklagedes argumenter og umiddelbare handling for at fare
markedsfaringen i overensstemmelse med retningslinjerne, henlagde Naevnet sagerne. 2
sager er forsat under behandling.

Godt 110 deltog, da Alkoholreklamenaevnet holdt konference pa Christiansborg i anledning
af naevnets 10 ars jubileeum. Fra talerstolen bekreeftede Forbrugerombudsmanden, at
neevnet har haft succes med at handheaeve en etisk og ansvarlig markedsfaring af alkohol, og
at han er meget positiv overfor med- og samregulering pa omradet for alkoholreklamer.
Professor Peter Mggelvang Hansen, CBS, pointerede, at Alkoholreklamenaevnet har aflastet
Forbrugerombudsmanden, og at der er en fornuftig arbejdsdeling mellem denne og naevnet.
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Forinden havde Erhvervsminister Brian Mikkelsen indledt konferencen med at fastsla, at han
som borgerlig politiker er tilheenger af det frie valg, men at der, nar det drejer sig om
reklamer for alkohol, selvfglgelig er nogle sundhedsmaessige og social hensyn at tage,
specielt nar det gaelder barn og unge. Han understregede samtidig, at den bedste made
producenterne kan holde politikerne veek fra regulering pa er, at de sgrger for at bevare
respekten for Alkoholreklamenaevnet og dets integritet.

Konklusionen pa dagen var, at der er bred opbakning til Alkoholreklameneaevnet og dets virke
bade blandt politikere og forbrugere. Den danske model med samregulering pa omradet for
alkoholreklamer virker.

5) Lovgivning

VSOD har arbejdet for at skabe klarhed pa omradet for hedvinsbaseret spiritus produkter.
Ved en dom af 9. maj 2009 har EF-domstolen i sag C-150/08 (Siebrand) fastslaet, at geerede
alkoholholdige drikkevarer, som oprindeligt svarer til pos. 2206 i EU's Kombinerede
Nomenklatur. VSOD har i teet samarbejde med SKAT veeret med til, at preege og fortolke
konsekvenserne af dommen.

SKAT offentliggjorde den 1. marts 2010 en vejledning som fastslar, at der fremover skal
tages falgende objektive karakteristika og egenskaber i betragtning, nar en drikkevare, der
indeholder alkohol fra gaering samt tilsat destilleret alkohol, skal placeres under pos. 2206
eller pos. 2208: Indholdet af alkohol, saerlige organoleptiske kendetegn og pateenkt
anvendelse. Denne praksisaendring betyder, at der er kommet gennemsigtighed pa
markedet. De nye regler tradte i kraft den 1. september 2010.

VSOD har i forbindelse med halvering af emballageafgiften, som tradte i kraft den 1. januar
2011, lebende informeret medlemmerne vedrgrende ansggning om godtgarelse og i
ikrafttraedelsesdato osv. VSOD har endvidere i samarbejde med SKAT vaeret med til at
praeciserer reglerne.

6) VSOD’s medlemmer
I 2010 kunne vi byde Treasury Wine Estates Denmark rigtig hjertelig velkommen som nyt
medlem af VSOD. Medlemsantallet pr. 1. januar 2011 er nu pa 29 medlemmer.

Bestyrelsen er meget opmeerksom pa medlemssituationen, og vi er gennem aret i lgsbende
kontakt med potentielle medlemmer for at gare dem opmaerksomme pa VSOD'’s arbejde.

Den store festmiddag som VSOD og Vinhandlerforeningen i samarbejde afholdte i
forbindelse med sidste ars generalforsamling gav desveerre, trods stor tilslutning til festen,
ikke nye medlemmer.

Vi har i det seneste ar set mange beviser pa, at en aktiv og staerkt arbejdende branche-
forening virkelig kan gare en forskel. Jeg vil derfor gentage min opfordring til alle
medlemmer, som jaevnligt er i kontakt med gode kollegaer i branchen, om at fortzelle om
VSOD og formidle en kontakt til sekretariatet. Alle virksomheder— store som sma — nyder
godt af de resultater der i faellesskab opnas.
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7. Statistik oq analyse

VSOD udarbejder falgende statistikker:

- SPIRITUS, OMSZATNING | LITER SALGSSTYRKE - Baseret pd SKATs opgerelse over
banderolerede mangder

- VSOD MARKEDSDATA - Omsaetning i liter Baseret pa angivelser fra SKAT

- CATINET-IFKA GRZAENDSEHANDELSANALYSE - Indkgb af vin og spiritusTabelrapport
- IMPORTSTATISTIKKEN - Tal bliver sendt fra Udenrigshandel under Danmarks Statistik
Der har i det forlgbende ar veeret store problemer med fejl og forsinkelser i forbindelse med
Importstatistikken. Arsagen til dette er at der har veeret fejl i indberetningerne og at

Danmarks statistik har sendret varekoderne for de forskellige produkter uden at informere om
det. Der vil fremadrettet blive taget hand om problemet.



